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lhr Partner fiir die digitale Zukunft

Wer bist du? Was ist dein Ar.r Welc.hem Pu!1kt
Geschiftsmodell? bist du im Bereich
Onlinemarketing?




Lelstungen

» zentrale Anlaufstelle fur Thuringer KMU aller Branchen

» Sensibilisierung und Orientierungsberatung
(keine Prozessbegleitung = externe Berater)

» Vernetzung und Partnernetzwerk (Digital-Kompass)
» \eranstaltungen: Workshops und Seminare

» Best-Practice-Beispiele




Team

Dr. Mauricio Matthesius (Leiter) Dr. Sebastian Gerth (stellv. Leiter)
IT-Sicherheit, Cloud, Big Data, loT Digitale Geschaftsmodelle, Digitale Plattformen, Cloud

Steffen Zoller Nadine Schlotter  Eyleen Sinnhofer Vanessa Walter Michael Schemann Wolfgang Dietrich
3D-Druck, Marketing & Marketing (KMU),  Digitale Bildung, Digitale Entwicklung, Digitales Handwerk,

Industrie 4.0 Kommunikation (W4.0)  E-Recruiting Digitales Buro E-Education BIM, Drohnen i,




Schwerpunkte

Digitales Biiro
Dokumentationsmanagement
Papierlose Geschaftsprozesse

Online-Kommunikation

=

Digitaler Vertrieb
E-Commerce
Online-Marketing
Mobile Wallet

Digitale Produktion
auftragsbezogene Kooperation
digitalisierte Wertschopfungskette
Prozessautomatisierung

Digitales Bauen
Building Information Modeling (BIM)
Standardisierung
Smart Metering

Digitale Sicherheit
Datensicherheit
Cloud Computing
Cybercrime

Digitales Handwerk
Smart Home
Elektromobilitat
Digitale Prozesse
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Meine Strategie




Wer ist mein Lieblingskunde? (demografisch, soziografisch, beruflich)

Mein
LI e b I | N gs ku N d e Wo ist sein Punkt der gréRten Aufmerksamkeit?

Was ist sein brennendstes Problem?




Wie lose ich das Problem meines Kunden?

Wo/ Wie kann ein Kunde meine Leistung in Anspruch nehmen?

Meine Losung

Was unterscheidet mich von allen anderen Anbietern?




Was will ich mit meinem Business erreichen? (Big Picture)

0.,

Was will ich mit Onlinemarketing erreichen?
(Bekanntheit, Image, Leads)

)
‘--~

’

Mein Ziel

Welches eine Ziel will ich in den nachsten Monaten konsequent
verfolgen?




Online Kanale im Uberblick
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http://www.thueringen40.de/

Sales Funnel

Unbekannter

Anzeige / Werbung
Besucher

Landing Page

Interessent (Lead) Oot-In / Anmeld
pt-In / Anmeldung

E-Mail Sequenzen / Content
kaufender Kunde

Content (individuell)

Fan (Promoter)

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fivato.de%2Fkunden-gewinnen-durch-automatisierung-1%2F&psig=AOvVaw20cmgTHoFe THhUZP1Vizky&ust=1593622822588000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKje4-WBquoCFQAAAAAJAAAAABAY



Welche Onlinekanale sind grundsatzlich fiir mich relevant?

Welche Kanale nutzt mein Kunde wirklich?

Meine Kanale

Auf welche 2-4 Kanale will ich mich fiir die nachsten Monate
konzentrieren?



http://www.thueringen40.de/

Welche Eigenschaften hat mein Unternehmen?

Welchen Nutzen biete ich dadurch meinem Kunden?

M e| n e M a rke Welche Tonalitdt hat mein Unternehmen? (Sprache, Stil)

Wie sieht meine Marke aus? (Corporate Design, Key Visuals)




Content Arten

Ratgeber Glossar

Blogartikel Landingpages
Whitepaper Pressemitteilungen
E-Books Checklisten
Studien Prospekte
Gastartikel Feedback

Coni:e Nt
Typen
O -

Podcasts Infografiken Spiele Webinare
Videos Bilder Online-Rechner Events
Produkt-, Live-, Tutorial- Slideshows, 360°-Bilder, .

oder imagevideos Behind-the-Scenes-Fatos Interviews Workshops

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.evergreenmedia.at%2Fratgeber%2Fcontent-marketing%2F&psig=AOvVaw3ircvg TkW5psM9Pi4GOJEz&ust=1593622981357000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCPjk_7CCquoCFQAAAAAJAAAAABBA




Um welche Themen drehen sich meine Inhalte?

Warum ist der Content interessant fiir Nutzer?

M E| N CO nte nt Welche Medienarten will/ kann ich nutzen?

Welche Ergebnisse bewirkt mein Content?




Wieviel Zeit benotige ich zur Content-Erstellung?

Wie haufig will/ kann ich posten?

M el N Welchen Content poste ich auf welchem Kanal?

Redaktionsplan

Wie verbreitet sich mein Content?




Welches Ziel verfolgen meine Anzeigen?

Welche Kanale sind geeignet?

M e| ne Ad S Welchen Inhalt miissen die Ads haben?

Welches Budget habe ich zur Verfiigung? (abh. vom Kundenwert)
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Dein Geschenk
kostenfreier Onlineprasenz Check >
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Deine Fragen
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